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TZ: Politicka reklama bude mit novd pravidla, povedou k vétsi transparentnosti
9. fijna 2025, Brno

Pravidla tykajici se transparentnosti a cileni politické reklamy upravi nové natizeni Evropské unie,
které vstoupi v platnost 10. fijna. Vztahovat se bude na veskerou politickou reklamu bez ohledu na to,
zda jsou pravé vyhldasené volby. Cilem je zajistit jasny prehled informaci o politické reklamé a jejim
financovani. Nafizeni bude zdvazné pro vSechny ¢lenské staty Evropské unie, kde musi byt vykladano
jednotné.

Verejnost bude mit diky novému nafizeni pfistup k transparentnim udajim a mizZe snadno poznat
politickou reklamu. Pfipadné muZe nahlasit problematickou reklamu nebo zjistit, kdo je pravnim
zastupcem poskytovatell sluzeb mimo EU nebo ziskat pfistup do evropského archivu online politickych
reklam, ktery ztidi Evropska komise.

V Ceské republice budou na pravidla dohliZet predevsim tfi instituce. Ufad pro dohled nad hospodafenim
politickych stran a politickych hnuti bude mit na starost agendu transparentnosti, Ufad pro ochranu
osobnich Gdaji zase cileni reklamy a koordinatorem celé agendy bude Ministerstvo vnitra CR.

Z natizeni vyplyvaji v oblasti transparentnosti povinnosti pro zadavatele politické reklamy. ,,Budou muset
pravdivé oznacit, zda jde o politickou reklamu, poskytnout Uplné a presné informace a odpovidat za
spravnost Udajd a v pfipadé potreby je opravovat,” uvedla ¢lenka UFadu Aneta Pinkova.

Poskytovatelé sluzeb politické reklamy pak musi uchovavat zdznamy o reklamach po dobu sedmi let,
preddvat Udaje vydavateldm ve strojové C(Citelné podobé, smluvné zajistit plnéni povinnosti
transparentnosti se svymi obchodnimi partnery a v obdobi pfed volbami poskytovat sluzby jen
opravnénym subjektim v Evropské unii.

Vydavatelé reklamy, ktefi jsou zvlastni kategorii poskytovatel(, musi navic politickou reklamu oznacit
jako politickou, a pokud je pouZito cileni, tak i jako cilenou. Dale musi poZadovat od zadavatell potiebné
informace, uvést zadavatele a zdroje financovani i Ucel, jako napf. uz jsou to volby, referendum nebo
legislativni proces.

Dalsi povinnosti vydavatele je zajistit oznameni o transparentnosti a jeho dostupnosti, dodrZovat
pozadavky provadéciho nafizeni na podobu oznadeni reklamy a ozndmeni o transparentnosti, ale také
povinnost doplnit nebo stahnout nelplnou reklamu a umoZnit vefejnosti hlaseni poruseni pravidel.

Z nafizeni také vyplyvaji omezeni pro poskytovatele ze tfetich zemi. Kazdy poskytovatel sluZeb politické
reklamy usazeny mimo Evropskou unii musi urcit svého pravniho zastupce v EU, ktery se registruje vzdy
v ¢lenském staté, kde je usazen. V CR, stejné jako v ostatnich ¢lenskych zemich, bude jejich seznam
verejné dostupny. Pravni zastupce pak bude kontaktnim mistem pro organy dohledu a také bude
zajistovat, aby zahrani¢ni poskytovatel plnil povinnosti. Zarover bude s poskytovatelem odpovidat za
jakékoli poruseni povinnosti vyplyvajicich z nafizeni.



https://udh.gov.cz/rejstrik-pravnich-zastupcu
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V dobé volebni kampané nové oznaceni reklamy nahradi dosavadni oznadeni zadavatele a zpracovatele
podle ceského zdkona o volebnich kampanich. Natizeni se vSak nevztahuje na veskerou propagaci.
Napriklad pokud si ji zadavatel zvefejni sdm na svém vlastnim webu nebo vyvési na vlastni budovu,
nebude mit povinnost ji oznacovat podle nového nafizeni, ale oznadi ji podle dosavadni praxe informaci
o zadavateli a zpracovateli.

V prfipadé dotazli ohledné transparentnosti politické reklamy kontaktujte Anetu Pinkovou,
aneta.pinkova@udhpsh.cz, tel. 731 770 848.
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